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Plataformas de Financiamento 
Coletivo (Web) 

 
= 
 

Crowdfunding  
(financiamento colaborativo) 

 
 
& 
 

Crowdsourcing 
(contribuição colaborativa)   
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CROWDFOUNDING  
NO BRASIL 

PERFIL	
	
Em	relação	ao	gênero,	a	maioria	dos	par3cipantes	é	do	sexo	masculino,	
representando	quase	60%	do	público.	Além	disso,	a	parcela	de	25	a	30	
anos	 da	 população	 e	 pessoas	 com	 mais	 escolaridade	 são	 as	 mais	
engajadas.	
	
Outro	 dado	 relevante	 é	 a	 constatação	 de	 que	 64%	 das	 pessoas	 que	
fazem	o	financiamento	coleTvo	acontecer	no	Brasil	ganham	até		
R$	6	mil	por	mês.	

Fonte:	Catarse/	Sebrae	
hXps://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/arTgos/pesquisa-mostra-dados-do	
-setor-de-crowdfunding-no-pais,1c4a999b516ff410VgnVCM1000004c00210aRCRD	
			



CROWDFOUNDING  
NO BRASIL 

PERFIL	
	
Entre	os	empreendedores	entrevistados,	32%	abriram	empresa	há	
no	máximo	três	anos	e	23%	há	mais	de	10	anos.		
	
A	pesquisa	constatou	que	68%	dos	empreendedores	entrevistados	

enxergam	potencial	de	financiamento	cole3vo	em	seus	negócios	e	que	
81%	dos	estudantes	entrevistados	estão	interessados	em	
empreender	projetos	próprios	após	se	formarem.	
	

Fonte:	Catarse/	Sebrae	



CROWDFOUNDING  
NO BRASIL 

FINANCIAMENTO	
	
54%	já	apoiaram	de	dois	a	cinco	projetos.	
Os	projetos	que	os	entrevistados	mais	têm	interesse	em	apoiar	se	
dividem	em:	
	
Projetos	arjsTcos	e	culturais	de	forma	independente.	
	
IniciaTvas	com	viés	social	e/ou	ambiental,	que	fortaleçam	
comunidades	de	forma	responsável	e	solidária.	
	
Projetos	com	viés	empreendedor,	que	viabilizem	novas	empresas,	
produtos	e	iniciaTvas.	
	
	
	
	
	
	
	

Fonte:	Catarse/	Sebrae	
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REALIZADORES	
	
Entre	as	pessoas	que	mais	realizam	projetos	de	financiamento	
cole3vo	no	Brasil	estão	as	que	têm	de	25	a	30	anos	(37%)	e	as	
com	idade	de	31	a	40	anos	(28%).	
	
	
Os	projetos	se	tornam	bem-sucedidos	quando	há	uma	boa	
estratégia	de	divulgação	ou	uma	forte	relevância	social.		
	
	
	
	
	
	
	
	
Fonte:	Catarse/	Sebrae	



CROWDFOUNDING  
NO BRASIL 

REDE	
	
Como	se	configuram	os	círculos	de	influência	de	uma	campanha	de	
crowdfunding	e	como	um	projeto	a:nge	diferentes	estratos	sociais?	
	

O	círculo	de	influência	ocorre	em	função	de	três	esferas	de	apoio:	
	
	
a)	Ignição	de	projetos	
b)	Realização	de	projetos		
c)	Interesse	público	
	
	
	
	
	
	
	
	

Fonte:	Catarse/	Sebrae	



CASE: GAME – TRAJES FATAIS/CE 
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“Crowdsourcing se refere a uma 
indefinida e geralmente larga network”. 
Hoje, as campanhas de crowdsourcing 
são geralmente muito focadas e 
convida membros de específicas redes 
de pessoas com al to nível de 
capacitação técnica e intelectual para 
participar.” (KIETZMANN, 2017) 

O QUE É UMA PLATAFORMA DE 
CROWDSOURCING? 



CROWDSOURCING 



CROWDSOURCING 
NASA 



CROWDSOURCING &  
EMPRESAS 



Crowdfunding + Crowdsourcing para Universidades 















 
Quer investir ou apoiar 

projetos na universidade? 

COLABORADOR 
 

Um profissional que 
gosta de desafios! 

 
 

Tem um projeto e precisa 
envolver pessoas e 

captar recursos. 

INVESTIDOR PRODUTOR	





No perfil produtor, o usuário 
pode cadastrar projetos com a 
finalidade de executar as suas 

atividades em universidade por 
intermédio da mobilização de 

colaboradores e materiais.  
 
Os colaboradores são integrantes da Rede Logos que 
dispõem de habilidades para executar atividades nos 
campos das artes, cultura, pesquisa e inovação 
universitária. Já os materiais são recursos a exemplo de 
equipamentos, pautas, impressão de peças gráficas etc 
que podem ser disponibilizados por investidores 
cadastrados na Rede Logos.  
 
Os investidores são as Unidades e órgãos da 
universidade, além de parceiros institucionais da Rede 
L o g o s . E x e m p l o : f a c u l d a d e s , i n s t i t u t o s , 
superintendências, incubadoras, Sebrae, etc) 



Nesta fase de lançamento da Rede 
Logos, os INVESTIDORES serão as 
instâncias, programas, projetos e 
ações vinculadas às universidades 
parceiras, representadas pelos seus 
coordenadores. 
 



CADASTRO 
PRODUTOR 



1.  Aqui você deve inserir um breve descritivo do 
seu projeto explicando em linhas gerais o seu 
propósito, como ele será desenvolvido, sua 
justificativa, originalidade e impacto na 
sociedade. 



2. Você deve também inserir uma foto que 
ficará em destaque na sua tela.  



CADASTRO DE 
PROJETOS 



1. O produtor deve 
inserir um vídeo de 
descrição do projeto 
q u e  d e v e  e s t a r 
publicado no Youtube. 
O produtor precisa 
c o p i a r o l i n k d e 
reprodução do vídeo 
de maneira total, não 
pode ser a versão 
reduzida. 



2. Na tela de cadastro do 
projeto, o produtor precisa 
identificar os colaboradores 
necessários para a execução 
das suas atividades de 
acordo com o seu tempo 
total de duração. Exemplo: 
s e  o  p r o j e t o  s e r á 
desenvolvido em 3 meses, o 
produtor informará o número 
em logos suficientes para a 
execução da atividade do 
C o l a b o r a d o r 
correspondente a todo o 
tempo da execução do 
projeto. Para termos um 
parâmetro em relação ao 
número de logos necessários 
p a r a a p r o d u ç ã o d a s 
at iv idades, adotamos a 
tabela de referência FGV 
(2014) em relação aos 
valores contemplados na 
cidade de Recife. 



3.	Aqui	 também	o	produtor	deverá	 iden3ficar	
o	 número	 de	 materiais	 necessários	 para	 a	
realização	 do	 projeto.	 Esses	 matérias	 serão	
doados	pelos	inves3dores	da	Rede	Logos.		
	
A	equipe	da	plataforma	acompanhará	de	perto	
os	 projetos	 cadastrados	 e	 auxiliaremos	 na	
mobilização	de	inves3dores	necessários	para	a	
melhor	realização	das	suas	a3vidades.		
	
Por	 fim,	 o	 sistema	 apresentará	 o	 valor	 do	
somatório	 do	 seu	 projeto	 com	 o	 total	 das	
barras	 colaboradores	 e	 materiais.	 Este	 é	 o	
montante	 em	 logos	 que	 deverá	 ser	 captado	
pelo	seu	projeto.	



Após	o	 cadastro	 dos	 projetos	 você	
deve	 enviá-lo	 à	 administração	 da	
Rede	 Logos.	 O	 sistema	 tem	 48	
horas	 para	 publicar	 ou	 não	 o	
p ro je to	 bem	 como	 suger i r	
adequações	 ao	 projeto	 com	 a	
finalidade	 de	 disponibilização	 na	
Rede.	 A	 Rede	 Logos	 poderá	
também	 indicar	 ao	 produtor	 os	
valores	em	logos	para	os	matérias	e	
colaboradores	 de	 acordo	 com	 a	
tabela	de	referência	FGV	(2014).	



Após	o	 cadastro	 dos	 projetos	 você	
deve	 enviá-lo	 à	 administração	 da	
Rede	 Logos.	 O	 sistema	 tem	 48	
horas	 para	 publicar	 ou	 não	 o	
p ro je to	 bem	 como	 suger i r	
adequações	 ao	 projeto	 com	 a	
finalidade	 de	 disponibilização	 na	
Rede.	 A	 Rede	 Logos	 poderá	
também	 indicar	 ao	 produtor	 os	
valores	em	logos	para	os	matérias	e	
colaboradores	 de	 acordo	 com	 a	
tabela	de	referência	FGV	(2014).	



WWW.REDELOGOS.COM.BR	
	

contato@redelogos.com.br	

Obrigado!	


